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1. VOVED  
 
 
 So reformata na srednoto stru£no obrazovanie i obuka vo Republika Makedonija i novite nastavni planovi i 
programi, vovedeni se novini koi rezultiraat so promeni vo na£inot na sledewe i ocenuvawe na postigawata na 
u£enicite i definirawe na Koncepcija za matura i za zavr{en ispit vo stru£noto obrazovanie i obuka. 
  
 
 Osnovnata cel na ovie ispiti e: 
 

- podigawe na kvalitetot na srednoto stru£no obrazovanie i obuka; 
- sledewe i kontrola na realizacijata na nastavnite programi (zasnovani na obrazovnite standardi na dr`avno 
nivo); 

- steknuvawe diploma za zavr{eno sredno stru£no obrazovanie (sertifikacija); 
- selekcija za univerzitetskoto obrazovanie (za u£enicite koi go polagaat predmetot vo dr`avna matura) i 
postsredno stru£no obrazovanie (za u£enicite koi go polagaat predmetot vo zavr{en ispit); 

- informirawe na u~enicite, roditelite i obrazovnite institucii za postigawata na u~enicite dobieni preku 
validni i verodostojni merewa. 

 
 Soglasno Koncepcijata  za matura i za zavr{en ispit vo stru£noto obrazovanie i obuka, predmetot 
marketing i marketing menaxment spa|a vo listata na nastavni predmeti za tretiot predmet  od izborniot del 
na dr`avnata matura i zavr{niot ispit  {to se realizira spored novite nastavni planovi i programi. 
  
 Dr`avnata matura i zavr{niot ispit za  predmetot  marketing i marketing menaxment se sproveduva na krajot 
od ~etirigodi{noto stru£no obrazovanie i obuka od ekonomsko - pravnata i trgovskata struka za obrazovniot profil:  
asistent  za trgovija i marketing i se polaga interno. 
Ispitnata programa se temeli na izbrani programski podra£ja od nastavnite programi  po predmetot  marketing i 
marketing menaxment od vtora i treta  godina. 
 
 So ovaa ispitna programa se utvrduvaat sodr`inata, organizacijata i na~inot na sproveduvaweto na dr`avnata 
matura i zavr{en ispit po nastavniot predmet marketing i marketing menaxment i o~ekuvanite efekti od nejzinoto 
sproveduvawe vo pravec na podobruvawe na kvalitetot na stru~noto obrazovanie i obuka. 
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 Ispitnata programa sodr`i: 
 

1. Voved 
2. Op{ta cel na ispitot 

 3.  Sodr`ina na ispitot 
 4.  Specifikaciska mre`a na ispitot 
 5.  Opis na ispitot 
 6.  Na~in na ocenuvawe 
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2. OP[TA CEL NA ISPITOT 

 
Celta na ispitot po marketing i marketing menaxment e da se proveri: 
 

- dali u~enikot ima steknato znaewa i sposobnosti koi }e mu ovozmo`at uspe{no da go prodol`i svoeto 
obrazovanie vo visokoobrazovnite institucii ili vo post - srednoto obrazovanie 

- kolkavo e nivoto na podgotvenost na u~enikot od oblasta na marketing i marketing menaxmentot za uspe{no da 
se vklu~i vo procesot na rabota 

- kolku e osposoben u~enikot da go primenuva steknatoto znaewe i sposobnosti vo sekojdnevniot `ivot 
 
Za da go polo`i ispitot  po predmetot marketing i marketing menaxment u~enikot treba: 
 

- da go razbira procesot na marketing i marketing menaxment; 
- da gi poznava elementite na marketing miksot; 
- da gi razlikuva faktorite koi vlijaat vrz odnesuvaweto na potro{uva£ite; 
- da gi razlikuva: vidovi pazari, metodologija na istra`uvawe na pazarot, analizirawe na konkurencijata na 
pazarot; 

- da go poznava op{tiot pristap na segmentacija na pazarot i odreduvawe na celnite pazari; 
- da gi razlikuva vidovite na marketing strategija; 
- da ja razbira potrebata od planirawe, organizirawe i kontrola na marketing aktivnostite; 
- da go razbira zna£eweto na marketing taktikata, odnosno donesuvaweto na marketing na marketing odluki; 
- da ja poznava primenata na marketing informaciite za realizacija na nabavkata, proizvodstvoto i 
proda`bata. 
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3. SODR@INA NA ISPITOT 
 
3.1. Specifikacija na podra~jata (sodr`inite) i sposobnostite 
 
 Vo ovaa programa se opfateni sodr`inite od predmetot marketing i marketing menaxment koi se zna~ajni 
za zaokru`uvawe na ~etirigodi{no stru~noto obrazovanie. Tie sodr`ini se grupirani vo slednite podra~ja: 
 

P 1-  Osnovi na marketing i marketing menaxment  
P 2- Potro{uva£kata i odnesuvaweto na potro{uva£ite  
P 3- Analiza na pazarnite mo`nosti 
P 4- Upravuvawe so marketing aktivnosti 
P 5- Marketing strategija i taktika 
P 6- Marketing odluki 

 
 
 Za da mo`e uspe{no da gi re{i dadenite ispitni zada~i u~enikot treba da gi poseduva slednite grupi na 
sposobnosti: 
 

S1 - da znae poimi, pojavi, procesi, kategorii, ekonomski zakonitosti, teorii (definira, prepoznava,  
 identifikuva, objasnuva: ekonomski poimi, pojavi, procesi, kategorii, zakoni, teorii); 
 
S2 -  da gi koristi poimite, faktite i kategoriite (poznava, klasificira, predstavuva, razlikuva,  
        formulira); 
 
S3 - logi~no da razmisluva i rasuduva pri donesuvaweto na odluki (analizira, sistematizira, povrzuva,  
        generalizira, re{ava problemi i obrazlo`uva). 
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3.2. Konkretizacija na celite (znaewata i sposobnostite) po podra~ja 
 
 Vo ovoj del se utvrdeni konkretnite znaewa i sposobnosti za oddelnite sodr`ini na programata rasporedeni po 
podra£ja: 
 
 

PODRA^JE 1: OSNOVI NA MARKETING I MARKETING MENAXMENT 
Sodr`ina Znaewa i sposobnosti 

 
1. Razvoj na marketing koncepcijata 

 
U£enikot treba: 
 
- da go definira poimot marketing i marketing menxment 
- da gi razlikuva preduslovite i faktorite za pojava i razvoj na 
marketingot koncepcijata; 

- da gi opi{e fazite vo razvojot na marketing koncepcijata; 
- da ja objasni ulogata na marketingot kako osnova na delovnata 
politika na sovremenite trgovski dru{tva. 

 
2.  Marketing okolina - mikro i makrookolina - Da gi razlikuva akterite vo mikrookolinata i da ja objasni 

nivnata uloga vo realizacija na celite; 
- da gi razlikuva faktorite vo makrookolinata i da ja objasni 
nivnata uloga. 

3. Marketing 3.  Miks koncept    - Da go razbira marketing miks konceptot; 
- da gi razlikuva osnovnite instrumenti na marketing miksot. 
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PODRA^JE 2: POTRO[UVA^KATA I ODNESUVAWETO NA POTRO[UVA^ITE 
                                                      Sodr`ina Znaewa i sposobnosti 

 
 
1. Odnesuvaweto na u£esnicite na  
    potro{uva£kiot pazar 

U~enikot treba: 
 
- da gi definira potrebite i motivite za kupuvawe; 
- da gi klasificira potrebite; 
- da  ja definira potro{uva~kata; 
- da  ja objasni potro{uva~kata na pazarot  za li~na  
       potro{uva~ka; 

- da gi klasificira modelite na kupuvawe; 
- da gi razlikuva glavnite ~initeli koi vlijaat na  
       odnesuvaweto na potro{uva~ite; 

- da gi identifikuva fazite vo procesot na kupuvawe; 
- da gi razlikuva poimite: potro{uva~, kupuva~ i korisnik. 
 

 
2. Odnesuvaweto na u£esnicite na proizvodno- 
    uslu`niot pazar 

 
-   Da ja objasni potro{uva~kata na pazarot za proizvodno  
    uslu`na potro{uva~ka; 
-    da gi razlikuva faktorite vo procesot na kupuvawe; 
-    da gi identifikuva fazite vo procesot na kupuvawe; 
-    da gi sporeduva specifi~nostite na pazarot na  
       preprodava~i i  pazarot za javni nabavki. 
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PODRA^JE 3: ANALIZA NA PAZARNITE MO@NOSTI 
Sodr`ina Znaewa i sposobnosti 

                             

1. Pazarot i negovite dimenzii 

 
U£enikot treba: 
 
- da go definira pazarot; 
- da gi identifikuva osnovnite komponenti na pazarot; 
- da  ja razlikuva podelbata na pazarot. 

 

                            
 2. Segmentirawe  i selekcionirawe na  
    celnite pazari 

 
- Da go objasni procesot na segmentirawe na pazarot; 
- da gi identifikuva kriteriumite za segmentirawe na pazarot; 
- da go razbira odreduvaweto na celni pazari i pozicioniraweto 
na proizvodot. 

 

 
3. Istra`uvawe na pazarot 

 
- Da go objasni procesot i metodologijata na istra`uvawe na 
pazarot; 

- da gi razlikuva metodite na pribirawe na podatoci; 
- da ja razbira obrabotkata  i analizata  na pribiranite  
    podatoci; 
- da go definira MIS i da go sporeduva so istra`uvaweto na  
    pazarot. 
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PODRA^JE 4: UPRAVUVAWE SO MARKETING AKTIVNOSTITE 
Sodr`ina Znaewa i sposobnosti 

 
1. Planirawe na marketing aktivnosti 

U~enikot treba: 
 

- da go razbira planiraweto na marketing aktivnostite; 
- da go razlikuva strate{koto od takti~koto planirawe; 
- da ja objasni sodr`inata na marketing planot. 
 

 
2. Organizacija na marketingot 

 
- Da gi razlikuva formite na organizirawe na  marketingot;  
- da gi raspoznava principite na organizacija na  marketingot. 
 

 
3. Marketing kontrola 

 
- Da gi razlikuva vidovite marketing kontrola; 
da gi identifikuva karakteristikite i postapkata na revizija 
na marketing aktivnostite. 

 

 

 

 

PODRA^JE 5: MARKETING STRATEGIJA I TAKTIKA 
Sodr`ina Znaewa i sposobnosti 

                              
                           1. Marketing strategija 

U£enikot treba: 
- Da ja objasni sodr`inata na marketing strategijata; 
- da gi razlikuva osnovnite vidovi na marketing strategii;                  
- da gi identifikuva drugite vidovi marketing strategii. 

                           2. Marketing taktika  
- Da ja objasni sodr`inata na marketing taktikata; 
- da ja identifikuva marketing taktikata. 
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PODRA^JE 6: MARKETING ODLUKI 
Sodr`ina Znaewa i sposobnosti 

 
 
1. Odluki za proizvodot 

 
U~enikot treba: 
 

- da go definira proizvodot; 
- da gi klasificira proizvodite; 
- da gi razbira odlukite za miksot na proizvodite; 
- da gi objasni odlukite za liniite na proizvodi; 
- da gi razlikuva odlukite za belezite na proizvodot (kvalitet, 
dizajn, funkcionalnost, marka, pakuvawe i servisirawe). 

 
2. Odluki za cenite na proizvodite - Da ja objasni su{tinata na cenata kako instrument na marketingot; 

- da gi razbira odlukite za opredeluvawe na cenata; 
- da gi razlikuva odlukite za izmena (modifikacija) na cenite. 
 

3. Odluki za distributivnite kanali - Da ja objasni prirodata na kanalite na distribucija; 
- da gi razbira odlukite za kreirawe na kanalite na distribucija; 
- da gi razlikuva odlukite za modifikacija na kanalite na 
distribucijata; 

- da gi objasni odlukite za izbor na kanali na distribucija vo 
maloproda`bata; 

- da gi objasni odlukite za izbor na kanalite vo golemoproda`bata. 
 

4. Odluki za promotivnite aktivnosti - Da ja objasni promocijata kako na~in na masovna kumunikacija; 
- da gi razlikuva oblicite na promocija; 
- da gi objasni odlukite za buxetot na promocijata; 
- da gi razbira odlukite za porakata; 
- da gi objasni odlukite za mediumite; 
- da go opi{e mereweto na efektite od promocijata. 
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4. SPECIFIKACISKA MRE@A NA ISPITOT 
 
 

Vo slednava {ema e dadena procentualna zastapenost na podra~jata (temite) i sposobnostite vo testot po  
marketing i marketing menaxment. Brojot na ispitnite pra{awa od sekoe podra~je, koi vklu~uvaat i odredena grupa 
sposobnosti, }e bide soodveten na nivnata procentualna zastapenost vo odnos na vkupniot broj ispitni zada~i koi }e 
gi sodr`i testot. 
 

 
SPOSOBNOSTI 

 
PODRA^JA 

S1 S2 S3 

 
ZASTAPENOST 

(%) 

P1.     10-15% 

P2.      15-20% 

P3.      15-20% 
P4    15-20% 

P5.     10-15% 

P6.    15-20% 

ZASTAPENOST 
(%) 

50 - 60% 20 - 30% 10 - 20% 100% 

 
 S1 - Znaewe i razbirawe 
 S2 - Primena na znaewata 
 S3 - Analiza i evalvacija    
 
 P1 -  Osnovi na marketing i marketing menaxment  
 P2 - Potro{uva£kata i odnesuvaweto na potro{uva£ite  
 P3 - Analiza na pazarnite mo`nosti 
 P4 - Upravuvawe so marketing aktivnosti (planirawe, organizirawe i kontrola) 
 P5 - Marketing strategija i taktika 
 P6 - Marketing odluki 
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5. OPIS NA ISPITOT 
 
 

Ispitot po predmetot marketing i marketing menaxment e pismen i se sostoi od re{avawe na test. 
 
Vremetraeweto na  ispitot po marketing i marketing menaxment e 120 minuti i se sproveduva bez pauza.  
 
Testot sodr`i okolu 40 ispitni zada~i.  
 

 
 Vo testot se zastapeni ispitni zada~i od otvoren i zatvoren tip:   
 

- zada~i vo koi u~enikot treba da izbere eden to~en od ponudeni odgovori;  
- zada~i  vo koi treba na ozna~enoto mesto da zapi{e kratok odgovor;  
- zada~i vo koi u~enikot treba da definira, objasni, obrazlo`i ili donesuva nekoe re{enie i sl. 
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6. NA^IN NA OCENUVAWE  

 
Vkupniot broj bodovi {to mo`at da se osvojat na ispitot e okolu 100.  
 

Pra{awa so pove}ekraten izbor (okolu 10). To~niot odgovor na zada~ite vo koi se bara u~enikot da izbere eden 
od odgovorite {to se ponudeni, se ocenuva so 1 bod.  Dokolku to~no gi re{i site zada~i od ovoj tip, u~enikot mo`e da 
osvoi okolu 10 boda.  

 
Pra{awa so direkten kus odgovor (okolu 15). To~niot odgovor vo zada~ite na koi se bara direkten kus odgovor 

(so eden ili nekolku zborovi), se ocenuva do 2 boda za to~en termin So to~noto re{avawe na vakvite zada~i u~enikot 
mo`e da osvoi okolu 30 boda. 

 
Pra{awa so kus odgovor vo forma na re{enie ili obrazlo`enie (okolu 15). Zada~ite na koi se bara da se 

poka`e celosno re{avawe ili da se dade odgovor (od nekolku re~enici) na postaveno pra{awe se ocenuvaat taka {to 
oddelno se ocenuva to~noto re{avawe vo sekoja faza od odgovaraweto na barawata na zada~ata. Ovie zada~i se 
ocenuvaat so 4 bodovi.  Na vakvite zada~i, u~enikot mo`e da osvoi   okolu 60 boda. 

 
Ocenuvaweto }e se vr{i interno od strana na u£ili{ni predmetni komisii, vrz osnova na odnapred izgotveni  

kriteriumi.  


